
ITC GRANT NARRATIVE PROGRESS REPORT FORM 
 
 

 
Grantee: Stanley‐Sawtooth Chamber of Commerce 

Grant  
Number: 14‐VII‐03 

 
Date Submitted:  July 15, 2015 

Report #:   2    4  

 1 3      Final  
Date Posted for Review:  

   

Awarded 
Grant:     $  36,400.00 

Cash Match  
Requirement:   $ 4,550.00 

Total Excess Match Committed 
(Above required amount)  
 Amount  

Expended 
YTD:  $     8,809.66 

Cash Match  
Documented     
YTD:  $      848.27 

 
 

 
Copy for additional elements 

 
Element 1:  Audit 

   

Amount  
Awarded:   
  $  0.00 

Amount  
Expended    
YTD:  $  0.00 

Cash Match  
Documented    
YTD:  $ 

Excess Cash  
Match 
Committed:   $ 

 

Progress of Element since grant award or last report: 
 
 

Anticipated completion date(s):  
 
 

Actions needed to complete this element: 
 
 

Measurements(s) of Results 
 
 
 

 

No activity during this report period due to seasonal nature of marketing activity. 

 

 
Element 2:  Admin/Fulfillment 

   

Amount   Amount   Cash Match   Excess Cash  



Awarded:   
  $  3,640.00 

Expended    
YTD:  $  2,730.00 

Documented    
YTD:  $   

Match 
Committed:   $ 

 

Progress of Element since grant award or last report: 
 
75% of grant award was requested since last report 

Anticipated completion date(s):  
 
 

Actions needed to complete this element: 
 
 

Measurements(s) of Results 
 
 
 

 
��No activity during this report period due to seasonal nature of marketing activity. 
 

 
Element 3:  Tourism Marketing 

   

Amount  
Awarded:   
  $  32,760.00 

Amount  
Expended    
YTD:  $  6,079.66 

Cash Match  
Documented    
YTD:  $  848.27 

Excess Cash  
Match 
Committed:   $ 

 

Progress of Element since grant award or last report: 
Google Adwords, which began in January, 2015 ‐ 21,859 people viewed SSCC ads.  1.09% of those people 
visited the SSCC website after seeing the ads.  SSCC’s account includes multiple ads, ad extensions, 
keyword match types, and conversion tracking. 
The Adventure Cycling Association Website Banner ‐ 206,958 people viewed SSCC ad, 1.65% clicked 
through to SSCC website from the ad. 
BigLife Summer ad was produced.  This ad is distributed through Labor Day to 40,000 in Sun Valley, 
Jackson Hole, Park City, and through Barnes & Noble newsstands in Denver and Los Angeles, including 
airports in those cities.  Stanley, Idaho was featured as the spotlight town of the west, with the cover 
image, cover story, as well as a special section on Stanley businesses. 
Programmatic Advertising campaign was researched and a meeting took place by telephone with Drake 
Cooper.  This targeted advertising is to begin in August and the ad will change with the seasons.  
Production of the ad started during the reporting period. 
Weekly blogs and posts were made by two contractors to the Stanley Facebook page.  The blogs begin 
on Facebook and are continued on the website to capture measurements.  Facebook has become our 
number one referral source. 
Public Relations work included birding research, summer events, Outdoor Idaho award, weddings, kite 
festival and July 4th celebration.  E‐mail blasts include 1,000+ emails to all Idaho media newspapers, 
magazines, radio and television, and individuals (wedding planners, Idaho Public Television members, 
Sun Valley Marketing Alliance members, etc).  Editorial success was achieved through newspaper 
articles, television websites, calendar coverage. 



Website upgrading and maintenance is ongoing.  A separate page was programmed during this 
reporting period for all of the music events taking place in Stanley over the summer. 
Central Idaho Guide ad, which incorporated several cities in Region 7, was placed and distributed 
throughout Lemhi, Custer, and Blaine Counties. 
In‐room guest directory ad was placed and distributed in lodging facilities throughout the Wood River 
Valley.  This year a dynamic QR code was added to give SSCC a measurement of visits to SSCC website. 
2015 Times‐News Adventure Guide ad was placed and distributed both in Twin Falls, Idaho and Elko, 
Nevada. 
This piece is distributed to over 50,000 people, plus an additional 1,000 are distributed to area visitor 
centers and recreation destinations. 
Several high resolution photographs (landscaping, recreation, people) were purchased for use in 
advertising and promotional pieces. 
SSCC Grant Manager attended the ITC and 2015 ICORT meetings. 
SSCC Visitor Center was opened full time (7 days per week) on June 1, 2015. 
 

Anticipated completion date(s):  
   
 

Actions needed to complete this element: 
 
 

Measurements(s) of Results 
During the reporting period there were 26,234 visitors to the SSCC website and 60,143 page views.  
97.54% of the visitors were from the U.S.  74.55% of this figure were new visitors and 25.45 % were 
returning visitors.  There were 15,272 page views in the 0‐10 second range and 11,047 in the 1 to 3 
minute range and 13,195 in the 3 to 10 minute range.  There were 15,246 visitors on desktop, 7,310 on 
mobile, and 3,678 on tablets.  Facebook was our no. 1 referral source during this reporting period, The 
highest age demographic using the website is now 25 to 34 years (33.50% of visitors). 
 
 
 

 
��No activity during this report period due to seasonal nature of marketing activity. 
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