
ITC GRANT NARRATIVE PROGRESS REPORT FORM 
 
 

 
Grantee:   Stanley‐Sawtooth Chamber of Commerce 

Grant  
Number:   14‐VII‐03 

 
Date Submitted:  March 31, 2015 

Report #:   2    4  

□ 1 3      Final  
Date Posted for Review:  

   

Awarded 
Grant:     $  36,400.00 

Cash Match  
Requirement:   $ 4,550.00 

Total Excess Match Committed 
(Above required amount)  
 Amount  

Expended 
YTD:  $  0.00 

Cash Match  
Documented     
YTD:  $  0.00 

 
 

 
Copy for additional elements 

 
Element 1:  Audit 

   

Amount  
Awarded:   
  $  0.00 

Amount  
Expended    
YTD:  $  0.00 

Cash Match  
Documented    
YTD:  $ 

Excess Cash  
Match 
Committed:   $ 

 

Progress of Element since grant award or last report: 
 
 

Anticipated completion date(s):  
 
 

Actions needed to complete this element: 
 
 

Measurements(s) of Results 
 
 
 

 

No activity during this report period due to seasonal nature of marketing activity. 

 

 
Element 2:  Admin/Fulfillment 

   

Amount   Amount   Cash Match   Excess Cash  



Awarded:   
  $  3,640.00 

Expended    
YTD:  $  0.00 

Documented    
YTD:  $ 

Match 
Committed:   $ 

 

Progress of Element since grant award or last report: 
 
 

Anticipated completion date(s):  
 
 

Actions needed to complete this element: 
 
 

Measurements(s) of Results 
 
 
 

 
��No activity during this report period due to seasonal nature of marketing activity. 

 
Element 3:  Tourism Marketing 

   

Amount  
Awarded:   
  $  32,760.00 

Amount  
Expended    
YTD:  $  0.00 

Cash Match  
Documented    
YTD:  $ 

Excess Cash  
Match 
Committed:   $ 

 

Progress of Element since grant award or last report: 
A second extension to March 1, 2015 was approved, due to an accounting error, to Stanley’s 2013 ITC 
Grant, and all marketing during the period of this 2014 Narrative was completed under the 2013 grant. 
 

Anticipated completion date(s):  
 
 

Actions needed to complete this element: 
 
 

Measurements(s) of Results 
 
 
 

 
��No activity during this report period due to seasonal nature of marketing activity. 
 
 
 
 
 
 



      Revised 8‐Aug‐2013 

 


