
ITC GRANT NARRATIVE PROGRESS REPORT FORM 
 
 

 
Grantee: Southwest Idaho Travel Association 

Grant  
Number: 14‐111‐01 

 
Date Submitted: 1/13/2015 

Report #:   2    4  

 1 3      Final  
Date Posted for Review:  

   

Awarded 
Grant:     $  274,205.00 

Cash Match  
Requirement:   $ 33,901.00 

Total Excess Match Committed 
(Above required amount)  
 Amount  

Expended 
YTD:  $64,899.05 

Cash Match  
Documented     
YTD:  $7,713.23 

 
 

 
Copy for additional elements 

 
Element 1:  Audit 

   

Amount  
Awarded:   
  $  3,000.00 

Amount  
Expended    
YTD:  $ 

Cash Match  
Documented    
YTD:  $ 

Excess Cash  
Match 
Committed:   $ 

 

Progress of Element since grant award or last report:  No activity to report 
 
 

Anticipated completion date(s): 9/30/2015 
 
 

Actions needed to complete this element: 
 
 

Measurements(s) of Results 
 
 
 

 

  No activity during this report period due to seasonal nature of marketing activity. 

 
 
 
 
 
      Revised 8‐Aug‐2013 



 
Element 2:  Admin/Fulfillment 

   

Amount  
Awarded:   
  $  23,091.00 

Amount  
Expended    
YTD:  $18,750.00 

Cash Match  
Documented    
YTD:  $ 

Excess Cash  
Match 
Committed:   $ 

 

Progress of Element since grant award or last report: Requested 75% of admin fee on RFF #1 
 
 

Anticipated completion date(s):  
 
 

Actions needed to complete this element: 
 
 

Measurements(s) of Results 
 
 
 

 

No activity during this report period due to seasonal nature of marketing activity. 

 
 
      Revised 8‐Aug‐2013 

 
Element 3: Tourism Marketing  

   

Amount  
Awarded:   
  $246,205.00 

Amount  
Expended    
YTD:  $64,899.05 

Cash Match  
Documented    
YTD:  $7,713.23 

Excess Cash  
Match 
Committed:   $ 

 

Progress of Element since grant award or last report: 
 
Rizen – SWITA has been working closely with Rizen Creative on the Boise Airport Campaign and the 
Winter Sweepstakes Campaign.  The Boise Airport Campaign is located in the baggage claim area of the 
Boise Airport.  We were able to secure eight SWITA partners (Warhawk Air Museum, Raft Idaho, 
Accommodation Services, Thunder Mountain Line, Nampa Chamber, Cascade Raft and Kayak, Hells 
Canyon Adventures, and the Ashley Inn) to help with the cost and give them a chance to be seen at the 
Boise Airport.  The Boise Airport Campaign also has a brochure rack card for each partner. 
 
The Winter Sweepstakes Campaign combines social promotion and existing lead outreach.  SWITA was 
able to secure two partners for this campaign.  Brundage Mountain Resort and Hotel Mc Call helped to 
make this “Ski Free. Stay. Repeat” campaign.  Socially, SWITA has Facebook ads that are targeted 
towards our demographic encouraging them to enter to win.  Once they enter, we have new leads to 
continue to promote visiting Southwest Idaho too.  Outreach to our current database includes weekly 
emails encouraging readers to enter to win. 



 
Red Sky Strategic Communications are continuing to promote Southwest Idaho as a visitor destination 
via magazine edit leads.  Red Sky is also creating a quarterly enewsletter that will be emailed to our 
trade database.  This enewsletter will have updates, news, etc. about our region. 
 
Caldwell Chamber of Commerce partnered with the Nampa Chamber in a full spread ad in Horizon 
Magazine. 
 
SWITA has partnered with the Idaho Wine Commission and the Boise Convention and Visitors Bureau on 
a four page edit in the first edition of Pacific Northwest Touring and Tasting and the June issue of the 
National edition of Touring and Tasting.  This four page edit includes “additional things to do”, “a wine 
locator map”, and regional specific fun.  Added value includes: enewsletter inclusion, lead retrieval, and 
wine event listings. 
 
D.R. Bledsoe from the Seven Devils Lodge attended the Washington Snowmobile show in Puyallup.  The 
SWITA display looked great in the booth.  Attendance was high and he gave out all the maps and 
magazines.    
 
SWIC has been carrying through the board’s requests: working with Rizen, buying ads, escorting travel 
writers, and working with Red Sky PR on queries. 
 
Warhawk Air Museum is continuing with their billboard and also advertising in Idaho RV for 2015.  They 
are working on updating their website. 
 
Mountain Home has completed their brochures which are available at their visitor’s center and will be 
advertising in the 2015 Idaho State Travel Guide. 
 
BCJRC is continuing with their Facebook and Google ads and will also be working on a video 
presentation. 
 
Garden Valley will be working on their spring advertising via Radio and brochures. 
 
 
Analytic reports attached. 
 

Anticipated completion date(s): 9/30/2015 
 
 

Actions needed to complete this element: 
 
 

Measurements(s) of Results 
 
 

 

No activity during this report period due to seasonal nature of marketing activity. 

 



 
      Revised 8‐Aug‐2013 
















